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Ibermatica recomienda innovacion
como elemento de competitividad

DESDE s5U IV ENCUENTRD DE
Innovacidn, IBERMATICA
AMIMA A LAS EMPRESAS A
INNOVAR PARA AFRONTAR LA
CRISIS PARA LO QUE CONVIENE
SUMERGIRSE EN EL ESPACIO DE
LA SORPRESA Y EL ESTIMULD,
DOMDE EL JUEGD TIENE SLI
HARITAT NATURAL

I s de medlo millar de
esapresarios ¥ altos directivos han acudi-
do al Encuentro Anual de Innovacidn
que ofganiza lbermdtca y que ha logrs
do, un afio mis, sorprender primero v,
despuds, invitar a la reflexidn ¢ inducir
a la imoovacidn. Definitivamente. esta
cuarta adicidn ha consagrado a Thermd-
tica romo referenie en materia de inno-
Vackin

Asi, bajo el lema “la innovacidn
eolfa en juso” y en el especiacular
marco del Bilbas Exhibition Centre
(BEC) de Baralaldo, la empresa de senvi-
chios T1 ha bograibo quie asociemos La idea
de juego a la de progreso empresarial,
ensefiando a todos los asistentes a jugar
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al Enkidu. el vigjero del tiempo, y con
ello, a sumergirse en una sventura
donde aflora La sorpresa, la estrategia, la
creatividad, la cooperacidn y, por des-
contado, |a diversidn.

Fara el presidente de Thermitica,
Jowé Luis Larrea, encargado de abrir la
Jjomada y de explicar por qué se ha deci-
dido enmarcar el [V Encuentro Anual de
Innirmcydn en omo al juego, pmriu-
mente en un clima de incertidumbre ¥
crisls econdmica como el actual, este
hecho, lejos de ser un sinsentido “es el
principal réto que ienemos pard superar
la simacidn, dominarka y salir reforis
dos para el progreso fuburo; ya dque pone
en valor a la infovacidn como elemenitn
fundamental para la competitividad
Hoy mis que nunca aflora el potencial
de imnovacein, fundamental para cons
truir £l siguienie sstadio de competithd-
dad de la socledad ¥ la economia. Una
competitividad al servicio del bienestar
de los coodadanos”,

Ante la simacidn de crisly, Larrea ha
explicado que las empresas estdn mirman-
ik al espacio de la accidn. encontrando

silo las armas del pasado: “intentamos
activar nuestros procesos de calidad
pam hacer muestros producios ¥ serv
o ds competitivos, pero, sobre odo,
miramas 3 los costes, para reducirios, ¥
damos una veelta mis de tuerca a bos
recunics naturales. En definitiva, wlve
mis a mirar odo aquells que nos sipvid
para ganar competitividad, para ver si
en ¢l passdo wvolvemos a encontrar las
respusitas del futum. Lamentablemen-
te, &l pagada no nos va a dar la clave del
fatura®,

En opinidn de Josd Luis Larrea, la
clave del futuro sigue esiando en la
innovacidn v ¢l primemo de los cuatro
espacios que hay que activar para inno-
var 3 ¢l de la sorpresa v el estimulo. *Es
ufi efpacio de juego con nosotros mls-
micd ¥ RS entorno para buscar sor
prendernos con lo cotidiano. Trabajar
esie espackn para la inneraciin es cult-
var un espiritu que & capaz de estimu-
lar gus pensamientos ¥ encontrar yack
mnientos de innovachin en La naturaleza
¥ en las cosas que nos rodean”, asegund.

el espackd ded estimub, sorpresa ¥

iy, BT el as
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analisis

Juego hay que pasar al espacio de la
sugerencia ¥ la conversacidn, despuds al
de la evocacidn y reflexidn individual, v
finalmente al de la accidn, en &l que s
aplica la nueva idea, se le da sentido
prictico a la innovacidn y se proyecta en
el progreso de la empresa y la sociedad.

Con todo esto, Larrea ha indicado
que los cuatro espacios de la innovaciin
son fundamentales pam innovar, pro-
gresar y ganar el futuro. <Y para eso, el
primer paso es jugar con la crisis, Devar
Ia al primero de los espacios de la inno-
vacitn: el espacio de la sorpresa y el esth-
mulo, &l espado del juego, superando ¢l
miedo, aprosechando las oportunidades
¥ situando las cosas en su justa medida.
Hadie dijo que fba a ser Gicil, pero no
importa, no hay otro camino mejor que
Jugar con la crisis innovando™, concluyd.

For su parte, Ana Aguirme, consejera
de Industria, Comercic ¥ Turismo del
Gobierno Vasco, calificd la jornada de
Ibermdtica como “un largo itneraro
del pensamiento. que con los afios ha
logrado situarse como un foro referente
de creatividad, desde la innovacidn en la
alta cocina ¥ los aromas a la fdea dal
tiempo ¥ la resistencia al cambio™. Agui-
mre ha querido también asumir ¢l de
safio de la innovacidn “que surge de la
ariginalidad y sdlo es posible en espacios
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que den margen a nuevas ideas de crea-
tividad™. En este sentido, Ana Aguirre ha
aconsejado a las empresas evitar los
limites porque “muchas veces e necesa-
rio reinventar las reglas del juego para
dar cabida a la originalidad®,

ojos ¥ de la necesidad de buscar una
finalidad que nadie antes ha encontra-
do. Por ello, las empresas Henen el deber
de propiciar espacios con normas laxas y
con posibilidad de innovar mds alld de
los limites previamente establecidos, Las
empresas que hallan la innovacién
deben seguir en su empefio por incent-
var, impulsar y apoyar estas iniciativas™.

La escritora Toti Martinez de Lezea
asocid literatura e innovacién recono-
clendo que ella misma empezd a escribic
innovando, porque 1o hizo con cincuen-
A afos ¥ jugands: “por una apuesta, ase
purando que era capaz de terminar una
novela: arriesgué ¥ me ha salido bien®,
afirmd. "Todes podemos ser creativos, bo
que hay que hacer es intentarlo y encon-

caminos ¥ uno de los autores de la
ampliacién del Museo Reina Soffa de

Madrid, la innovacidn surge “del afecto
hacia lo que hacemos porgue es 1a dnica
forma de svanzar y dar un paso mds
hacia la creatividad®,

Segin Rui-Wamba, “las empresas
deben vivir con los ofos ablertos e inten-
tar tener una mirada trasversal y no per
der el sentido Midico del trabajo, ya que
para hacer bien las cosas hay que disfro-
tar. Es la dnica forma de aprovechar
oportunidades”.

Por su parte, Oriol Comas, & autor
del juego Enkidu, el vizjero del tempo,
asegurd que “las empresas entienden y
apuestan por la innovacitn porque son
conscientes de que no se puede vivir del
pasado. La imaginacion es ilimitada a la
hora de encontrar la forma mds innova-
dora de lograr las metas fijadas de cada.
organizacién®, Respecto a los juegos,
Comas subrayd que “los juegos son cres-
citn ¥ sujeto constante de innovacidn, y
siempre han sido un reto para nuestra:
especie. Por lo tanto deberiamos fijarnos:
en el juego si queremos analizar el espd-
ritu creativo. Aplicar algunas de las
estrategias del juego es beneficioso para
el negocio. Hay que ser creativo, saber
aprovechar la oportunidad y ser cons-
ciente de cuidndo s¢ debe uno retirar a
tiempo. B juego, &5 sobre todo, innove-
cifin”, afirmd.

whwes lachnaeak. Bs
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